. Szakmaj
témogato partneriny.

MAGYAR
MARKETING
SZOVETSEG

Weboldal

mint ertekesites-tamogato eszkoz

Fokuszban:

= Hogyan jarulhat hozza az ertékesiteshez a weboldal?

=» Mire van szukseég egy jé weboldal megalkotasahoz, miikodtetéséhez?

= Hogyan generaljon eredményesen forgalmat? Ismerje meg az online hirdetések, valamint
a kereséoptimalizacié ergjét!

= Hogyan jarul hozza a social media eszkéztara a forgalom eléresehez, ertekesiteshez?

= A tartalom a kiraly, akkor a személyreszabas a kiralynd!? - Fokuszban a személyre szabott
témegkommunikacio €s a mobil eszk6z6kodn valo megjelenes

= Sajat fejlesztést vagy vasarolt rendszer személyre szabasa, tovabba ingyenes megoldasok
vagy kilsés cég megbizasa koltseghatekonyabb webshop eseteben?

A Magyar Marketing Szévetség
felkérésére a kurzus szakértd
eléadoi kézott:

Klausz Melinda,
Rr6zOssegi media
specialista

Nyary Krisztian,
szakeérto

Papp Gabor,
Head of Marketing,
Growthery

Szanto Péter,
alapito, B Creative



9.00 - 16.30
Hogyan jarulhat hozza az értékesitéshez
az online megjelenés?

= Ceges weboldal

= Microsite-ok

= Imageépites

= Informacioszolgaltatas, termékleiras

= Lead generalas: Hogyan hasznaljuk fel a latogatéinkrol
erkez6 adatokat?

Mire van sziikség egy jo weboldal megalkotasahoz,
mukodtetésehez?

=< Programozas, fejlesztés

=» Grafika, design

=» Disztribucios halozatok tervezese

= Online hirdetesek megtervezéese

= Analitika

Kinek a feladata, ki végzi az online marketinggel
kapcsolatos muveleteket?
= Kulsé segitseggel: Hogyan tudjuk jol menedzselni?
- szoros egyuttmukodes
- szerzédés
+ ceg belsé munkatarsa a projekt erejeig a partnernel tolti
idejet
= Bels6 team:
- specializaltsag, kapacitas sziksege
- legfontosabb funkciokat erdemes cegen belul megoldani
- figghet az oldal nagysagatol, tematikajatol, celjatol

Online marketing csatornak szerepe,
rendszerezése - elmélet & gyakorlat

A f6 rendszerezési alapelvek:
1. Vallalati célok

2. Rendelkezésre allé budget
3. Elérhet6 emberi eréforras

Forgalomgeneralas - elmélet & gyakorlat

1. Keresdoptimalizalas - SEO

=< Google optimalizacio

=» JO kulcsszavak, kulcsszoelemzes

= versenytarselemzés

= Mikro site-ok egyeni kulcsszavazasa
= LinkgyUjtemenyek

Klausz Melinda

2. Online hirdetések
= Online hirdetések megtervezése
= Célok meghatarozasa
= Célcsoportok meghatarozasa
< Megjelenés helye, modja
9 Koltségei
= Visszaméres eredmeényeinek analizalasa
= Banner hirdetesek:
- Digitalis megjelenések osszehangolasa
- Latvanyossag: video, szin, szponzorok
= Pop-up:
- Kérdeéses a hasznalata az ,agresszivitas" miatt
+ Az elkészités formaja
- Kihelyezes modja, helye: vasarolt mediaban vagy sajat
fellleten
- Vasarolt mediaban: layeres-szakaszos megjelenes,
ritkabban, draga
- Sagjat fellleten vagy tematikus mikrosite-okon:
generalisan jo elerés
- Célcsoportra valo targetalas/ tag celcsoportnal nem kell
szlrni

Site optimalizaciod, Analitika - elmélet &
gyakorlat

1. Landing oldal optimalizacio
- A-B teszt - gyors, egyszeru
- Megjelenési tesztek: szin, forma, struktura, széveg
szempontjabol mi hatasosabb?
- Email cim gyUjtes

2. Site-on beliili optimalizacio: Forgalomterelés -
konverzioterelés

- Hogyan erjuk el, hogy minéel tovabb maradjanak az
oldalunkon?

- Hatarozzuk meg celjainkat €s ennek megfeleléen
optimalizaljunk

- Cross/upsell oldal

- Lead generalas

- Bejelentkezes alapjan kattintasok figyelese -
erdeklédescsomagok folyamatos optimalizalasa

- Click-to-call akciora valo felhivas

A nap eléaddja: Papp Gabor, Head of Marketing, Growthery,
a Magyar Marketing Szovetseg felkeresere

a Pannon Egyetem Felséoktatasi Mindsegi Dijjal kitlintetett Gazdasagtudomanyi Karanak marketingvezetéje
volt 5 even keresztul, a kozossegi media marketinggel is itt ismerkedett meg. A kozossegi-media.com
vezetdje és kozossegimedia.cafeblog.hu bloggerekent vallalatok, civil szervezetek, pedagogusok és
gyerekek szamara kdzdssegi media tréningeket tart az oldalkezelestol az adatvedelemig, kdzdssegi media
platformokat, esemeényeket menedzsel és Facebook alkalmazasokat fejleszt. 10 éven keresztul PR-ral es

ujsagirassal is foglalkozott, legmagasabb elismerese a BBC Radio riporterversenyenek 2. helyezese volt.
Negyedik kdzdssegi mediarol szolo kényve jelent meg 2014-ben Kézdssegi media ugyfel-, konliktus-, panasz
es nyeremenyjatek menedzsment a gyakorlatban cimmel, melyet tobb felsdoktatasi intezmenyben mint
kotelezd irodalom hasznalnak. Kutatasi terulete is a kozossegi media, ezen belul elsésorban zeneipar és a
fesztivalok social media tevekenysegevel foglalkozik.

Nyary Krisztian

es folyamatszervezes teruleten.

@

15 éves tapasztalattal rendelkezik a logisztika eés beszerzes teruleten. Karrierjét a Danone-ban kezdte, ahol
keszletgazdalkodasi vezetokent dolgozott. Kesébb a Match disztribucios kozpontjanak projektvezetdje volt.
8 eve treningekkel, tanacsadassal foglalkozik, valamint éraado tanarkent dolgozik az IBS-ben. Az utobbi
evekben a webshopok logisztikajara szakosodott, tobb boltnak segitett mar raktarozas, készletgazdalkodas

€



http://kozossegi-media.com
http://kozossegimedia.cafeblog.hu

9.00 - 11.30 (kdzben kavészinet) 14.30 - 14.45 Kavészinet
Social Media

: " . : A 14.45 - 16.30
= Weblap és Facebook 6sszekotése: mindkét iranyban
forgalom terelése Webshop
= Hogyan jarul hozza a social media eszkdztara a forgalom < Forgalom, logisztika
eléréséhez, 'értléke'sitéshez? bt ] < Informatikai hattérrendszer:
e UL S BRI e R e e S - Sajat fejlesztésii vagy vasarolt rendszer személyre
- A termékrol vagy szolgaltatasrol tud-e olyan tartalmat Sl

kommunikalni, ami fontos a felhasznaloknak?
+ Célcsoport pontos meghatarozasa, napi szinten valo
foglalkozas szukseges
= Folyamatosan valtozo szabalyzatok: adottsagok, figyelni,
betartani
= Ingyenes vagy dijkoteles?
- Erdemes-e érte fizetni - Mennyi forgalmat, értékesitést
ertnk el vele?

- Egyszeru és logikus felépites, vasarlasi metodus, a design
masodrendu
SEO
- Google-el valo 6sszehangolas: linkek, kulcsszavak
- Ingyenes megoldasok vagy kulsés ceg megbizasa
koltseghatekonyabb?
- Fizetds szolgaltatasok a Google keresében (elsé talalat)
- Kulcsszavak licitalasa
< Ardsszehasonlito oldalakon valé megjelenés
= Userek latogatasainak, adatainak figyelése, adatbazisepités

A blokk eléadoja: Klausz Melinda, k6zéssegi media
specialista, a Magyar Marketing
Szovetseg felkeresere

A blokk eléaddja, tobbek kozott:
Nyary Krisztian, szakerto, a Magyar Marketing Szévetseg
felkeresere

11.30 - 14.30 (k&zben ebédszunet)
Személyre szabott tomegkommunikacié &
Mobil eszk6z6kon valo megjelenés

= FO Uzenet: fogyaszto, fogyaszto fogyaszto. Az 6 igenyet
kielegiteni. Szoktak mondani, hogy a tartalom a kiraly, de
akkor a szemeélyreszabas a kiralyn6. Ezert a fogyasztonak
azt a tartalmat kell nyujtani, azon az 6zon, amit 6
szeretne.
= Eléadas felépitése:
- Problemafelvetes a
- Megoldasi javaslatok i /r\
+ Mobil alapok - Milyen tipusu appok vannak? Jo tanacsok
+ Esettanulmanyok
- QnA

A blokk eléadéja: Szanto Péter, alapito, B Creative,
a Magyar Marketing Szovetseg felkerésere

Papp Gabor

tanulmanyait kévetéen a European Entrepreneurship Foundation IT Directora volt, majd az iCatapult
management tagjakent kozep-europai technologiai startupok Uzletfejlesztesevel foglalkozott. Jelenleg a
Growthery marketing vezetdje es a DailyOne projekt tarsalapitoja. Szakterulete a digitalis Uzletfejlesztes, az
Uzleti modellek és az inbound marketing.

Szanto Péter

USC alumnus, a B Creative, a TouchCo és a SpringTab alapitoja. Digitalis Uzletfejlesztokent olyan

vallalatokkal dolgozott egyutt munkaja soran mint Time-Warner, L'Oreal, OTP, és Fashion Street, TripTrotting.
Pro Universitate dijat nyert el a Budapesti Corvinus Egyetemen, ahol cum laude diplomajat is szerezte, és a
Hallgatoi Onkormanyzat vezetdi posztjat is betoltotte. Peter egyik alma valt valora, amikor a TEDxYouth-on
beszédet tarthatott. Az egyik vezetd magyar kereskedelmi csatorna, az RTL Klub elsé Startup és Kozéssegi
meédia musoranak vezetdje volt, Rendszeres eléado a Kurt Akadéemian és az Internet Hungary rendezvényeén.
A Forbes magazinban is megjelent, a 30 sikeres magyar 30 alatt szamban. A MasterCard Ev Bankja versenyen
az ,Ev mobil banki applikacioja” dijat kapott OTP SmartBank kialakitasaban Customer Development és UX
szakertonkent vett reszt. Jelenleg a tomegkommunikacio szemelyre szabasat kutatja.



http://giveonedaily.com/
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Az lIR Magyarorszag akkreditalt feln6ttképzési intézmény.

Feln6ttképzési nyilvantartasi szam: 00206-2012
Intézményakkreditacios lajstromszém: AL-2748
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1.RESZTVEVO: 2. RESZTVEVO:
Vezetéknév Keresztnév Vezetéknév Keresztnév
Beosztas Beosztas
Osztaly Osztély
Végzettség Végzettség
Telefon Telefon
Fax' Fax’
Mobiltelefon' Mobiltelefon’
E-mail’ E-mail’
Aliras? Alairas?
A rendezvényen valo részvételt engedélyezé/elrendel6 személy: SZAMLAZASI Cim:
Vezetéknév Keresztnév

) Cégnév
Beosztas o i

i Irdnyitészam Helység
Osztély .
Utca/Postafiok

Adminisztrativ ka pCSOIatta rto ! E-mail cimének, fax- és mobilszamanak megadasaval hozzajarul ahhoz, hogy az IIR tovabbi rendezvényeirdl e csatornakon
Vezetéknév Keresztnév is kapjon tajékoztatdst.

, 2 A képzésre/rendezvényre regisztrélé személy alirdsaval igazolja, hogy a képzésen/rendezvényen személyesen vesz részt.
Beosztas 3 Az On helyettese, amennyiben On nem tud részt venni a rendezvényen.
Osztaly
Helyettesit6 személy?
Vezetéknév Keresztnév Csoportos kedvezményért
Beosztas kérje egyedi ajanlatunkat!
Osztaly +36 1459 7334 - MARKETING@IIR-HUNGARY.HU
Alairas?

Részvételi dijak

2014. oktdber 10-ig
Megtakaritas

2014. oktober 11-tol

0O WEBOLDAL MINT ERTEKESITES-TAMOGATO ESZK0Z
2014. DECEMBER 8-9., BUDAPEST

209.000 Ft

249.000 Ft

40.000 Ft

Araink nem tartalmazzék az afat - A feltiintetett megtakaritasok a tébb napos rendezvények hatéaridés kedvezményét, valamint a regisztralt napok
szamatdl fliggé kedvezmény nettd 6sszegét tartalmazzak - A részvételi dij tartalmazza a dokumentacid, ebéd, kavé és lidit6 koltségeit.
- A részvételi dij tartalmazza az étkezés koltségét, mely a szamlan kilon tételként feltlintetésre kerdl. - A rendezvényen kép- és hangfelvétel késziilhet.

FIZETES, VISSZALEPES

Jelentkezésével elfogadja a jelentkezési és visszalépési feltételeket. Jelentkezésének beérkezése utan visszaigazolast és szamlat kap toliink. Kérjiik az osszeget
sziveskedjen a rendezvény elétt atutalni és a szamlaszamot, valamint a résztvevG nevét a befizetési csekken feltiintetni. A rendezvényre valo bejutés csak akkor
garantalt, ha befizetése cégiinkh6z 3 munkanappal a rendezvény el6tt beérkezett. Ha atutaldsa a rendezvény kezdete eldtt 2 héten belil torténik, kérjiik azt a

ény napjan a regisztrélaskor a pénzes utalvany 6vevényével igazolni. Fizetési késedelem esetén a résztvevo minden felszolitasi- és inkasszodij meg-
téritésére kitelezett. Esetleges program- & invaltoztatés jogat fenntartjuk. Visszalépés: Csak irasban lehetséges. A részvétel visszamondasa esetén 20,000
Ft+éfa/jelentkez6, a rendezvényt megel6z6 2 héten beliili lemondés esetén 40.000 Ft+éfa/jelentkez6 adminisztracios koltséget szamolunk fel. A rendezvényt

‘megel6z6 2 munkanapon beliili lemondas esetén a résztvevé a teljes részvételi dijat koteles megtériteni. A bejelentett résztvevé részvételének modositésa
meghatarozott feltételek mellett lehetséges. A épzési ajarulés terhére 6 Gsszegek m6 Ugyfél (+36 1 459 7300)
6rommel ad bévebb tajél ast, illetve a is tajékozo

VAN MEG KERDESE?

Ugyfélszolgalat: Takacs Tiinde +36 1459 7300

Koncepcio: dr. Nagy Didna +36 1459 7308

Marketing: Mile Monika +36 1459 7334
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